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Power Bl Use Cases




Empower the data role
in the decision-making
to unleash business
value.
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Di cosa
Ci occupiamo
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Blue Bl € una societd
costituita da un gruppo di
professionisti con una
consolidata esperienza nel
disegno, implementazione e
gestione di sistemi di analisi
e completamente
focalizzata in ambito:

"
)

Advanced Analytics
e Business Intelligence

M

Performance
Management
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T DataWarehousing e
20t Data Lake

Mediante I'utilizzo
delle Big Data, ML e Al

e metodologie come:
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GeoMarketing
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Implementiamo sistemi per trasformare i
datiin conoscenza, vantaggio competitivo
e miglioramento.

E per farlo riteniamo fondamentale il modo
in cui questi dati vengono visvalizzafi.
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Power Bl
Case Studies
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DASHBOARD DI GEOLOCALIZZAZIONE

COMPANY NAME

15.6% 121%

% Margine Doc % Margine Doc

2?55 Z;il‘; Dashboard realizzata per

: confrontare tra loro i diversi

brand dello stesso gruppo
automobilistico, sia dal punto di
vista della marginalita che della
geolocalizzazione dei diversi
rivenditori

Z 1T .
Automotive Industry




HEALTHCARE DASHBOARD

24/02/2020 || 14/05/2020

Dashboard realizzata nella
prima ondata della pandemia.

Terapia Intensiva

% Tamponi Positivi di oggi Increase @ Decraase @Total

L'obiettivo era tracciare
l'avanzamento della pandemia
dalla geolocalizzazione dei casi
(in alto a dx) alla capienza
delle terapie intensive (basso
dx) passando dal rapporto
tamponi positivi a sinistra
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Healthcare Indusiry b blue




CRM SEGMENTATION

g

La Dashboard offre una visione
dellandamento del «Net Salen sulle
varie segmentazioni di clienti
rispetto all’anno precedente.
Questa, come altre dashboard, &
oftimamente fruibile da tablet in
quanto i filtri, a sx con le tendine e
a dx con le torte, sono stati pensati
soprattutto per utilizzo in mobilita

&? Fashion & Luxury Industry s i



CRM SEGMENTATION

27667

&? Fashion & Luxury Industry

La Dashbord ha I'obiettivo di
mostrare la segmentazione della
clientela per tipologia di spesa
annua. Inoltre confronta il numero
di clienti nuovirispetto ai clienti
esistenti a parita di periodo




INDUSTRIAL KPIS: SUPPLIER SCORE

Pelli | Tess. |Met.

LT (week) OTD 1° Data Qualita Qualita LISTINI CSR
Reso Pellami

10 47.4% 12.3% 16.0% 2 79

Avalore 1
6 87.7% 15 (Blank) 22.0%

‘ . La Dashbord misura le
performance dei fornitori in base a
valutazioni di diversi kpi:

tempo di consegna;

quantita a valore in ritardo

(OTD);

collaudo materiale;

percentuale del valore reso;

variazioni di listino prezzi;

CSR (attivita di auditing)

&? Fashion & Luxury Industry



VARIANCE ANALYSIS

Canada

EU

Price Effect Product Effect Rech Effect Supplier Effect Volume Effect

Ofo

Retail Industry

Il report, attraverso la scelta
delle variabili, offre la possibilita
di analizzare i dati perripartire i
costi nelle varie dimensioni.

A sinistra l'intera scomposizione
della prospettiva scelta




SALES ANALYSIS
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< Volumi Valori Mix USA... ~
Overview NG (2 di 2)

A Home © Biling

Sales Date: 11/06/2022 8gg (38.1%)

MTD YTD PY Budget

Filtri Inseriti: ALL

Closed

ﬁ Volume

1,35MIn 1,88Min

169,... 6,5%

© Net

9,59MIn 9,79MIn
] = o] N

Seanalibri Commenti Reimposta  Pagine  Pili informa.

© 337

| < Volumi Valori Mix USA... -
Volume - Client NG

A tome © Biling

Sales Date: 11/06/2022 112gg (44.8%

W cu G oAt o RESP

MTD YTD Budget

Filtri Inseriti: ALL

B Closed Volumes

16,3Min

Delta # Delta %

Client Lb Delta ~

v
0000800300 - client 1 2,197 6K 297.382

0000809999 - 1.779,2K 623.542
Client 2
0000800803 - 1.306,9K -205.31
Client 3

H = O A

‘egnalibri Commenti Reimposta  Pagine  Pil informa

Retail Industry

La dashboard mette a disposizione
della forza vendite il monitoraggio
dei 3 principali KPI:

* Volumi

* Valori

*  Mix prodofti

Tali KPI possono essere analizzafi
per MTD o YTD e confrontati sia
con i dati di Budget che con quelli
dell’anno precedente
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